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到目前为止，
包头服务管理和
财经职业学校已
开设烹饪技术、信
息工程、旅游服务
等10个专业教研
室 30 个专业，全
面推进职普融通、
产教融合协调发
展，依托“职业教
育+普高教育”模
式，创新形成了包
头市乃至自治区
首家“一校两制”

“分流分段培养，
多元融合发展”的
办学特色。
文/图 记者 李强
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“票根经济”火爆

已经进行 84 场比赛的
“苏超”，共有237万余名观众
到现场观战，场均2.8万人。

10月 18日的首场半决
赛，江苏南京奥体中心迎来
61565名观众，接连第六次打
破“苏超”单场现场观赛人数
纪录。通过低票价策略和全
民参与模式，“苏超”激活了
文体旅商融合的消费活力，
一张票根撬动了城市文旅消
费。据江苏省商务厅测算，

“苏超”实现了“1元门票带动
7.3元周边消费”的杠杆效应。

开赛之初，“苏超”的赞
助商总数只有6家，几轮比赛
之后，巨大流量引来品牌方
的热情响应。根据赛事组委
会9月28日公布的名单，“苏
超”赞助商总数升至35家。

“苏超”成功的案例在
前，9月下旬开幕的“川超”也
不容小觑。揭幕战当天，四
川成都双流体育中心场外，
足球嘉年华和车展区热闹非
凡。嘉年华营收超 400 万
元，体育场馆半径1公里内的
餐饮门店销售额平均增长
15%以上；车展区销售新车、
二手车582台，合计销售额约
1.08亿元。“‘川超’是一项全
民参与的赛事，也是一次文
体旅融合的探索。”

10月中旬在辽宁省葫芦
岛市和本溪市两个主场举办
的“辽超”比赛，均出现开票

“秒光”的情况，五六千人现
场观赛。辽宁省足球运动中
心副主任、辽宁省足球协会
秘书长王亮表示：“‘辽超’要
体现自己的特色，找到最适
合自己的‘赛事+’。各地正
通过组织票根经济主题活
动，打造‘跟着赛事游辽宁’
品牌线路，与商圈、餐饮店、

景区等联动，推出跨场景优
惠，将单次消费转化为多场
景消费。”

中平体育董事长姚振彦
认为，“苏超”等“城超”的成
功，得益于政府推动下的模式
创新与资源整合，通过低票价
搭建流量入口与消费连接点，
其可持续性远超短期补贴模
式。“从长远看，政府的角色从

‘办赛’逐步变为‘搭台’，赞助
商和企业也可以从单一的赞
助转为融入场景，从而实现共
赢。”姚振彦说。

吸引全民参与

比赛拉动了全体国民和
整个社会对足球的关注度，
各种资源随之而来。

以“川超”为例，不少球
队的队徽、队名均面向社会
公开征集。在揭幕战上亮相
的成都队队徽就是从上百份
投稿作品中脱颖而出，以太
阳神鸟为设计元素，寓意球
队将以卓越的赛场表现推动
地域文化的传播。各城市的
队名也充分体现了地域文化
特色：乐山美食闻名遐迩，球
队就叫“味道非常队”；雅安
是大熊猫的“老家”，球队就
以大熊猫的古称命名为“貊
貊队”……

普通人参与是赛事可持
续发展的关键所在。“苏超”
500多名参赛球员中，65%以
上是教师、程序员、快递员等
普通从业者，39岁的村支书
戴虎攻入联赛第一百球的视
频全网走红，“球星来自身
边”的故事在观众中引发了
强烈情感共鸣。

“城超”的旺盛生命力还
来自与城市发展、社区生活
的深度绑定，赛事转化为激
活城市资源的纽带。近日，

国家统计局江苏调查总队发
布的《“苏超”消费跟踪调研
报告》显示，超九成居民表示
感受到赛事对城市文化体育
带来的积极影响，其中69.3%
的居民反映，增强了对本土
文化的认同感和自豪感，
50.2%的居民认为，“苏超”火
爆的主因在于草根属性强、
顺应群众需求。

让人们重拾对足球的热
爱，并逐步形成系统、正向的
足球文化，这也正是“城超”
的珍贵所在。

近日，江苏省政府常务会
议审议了《关于加快发展赛事
经济提振体育休闲消费的意
见》等文件。会议提出，要持
续扩大城市足球联赛溢出效
应，增强优质体育赛事供给，
培育社会影响力大、知名度高
的赛事品牌，促进赛事与消费
深度融合，推动赛事经济和体
育产业高质量发展。

目前，虽然“苏超”“赣超”
“辽超”等比赛接近尾声，但还
有其他“城超”不断“上新”。
据海南省足球协会消息，10
月25日，海南省城市足球联
赛（“琼超”）将开赛。“琼超”共
有全省18个市县参加，赛事
采用主客场制。赛程跨越3
个月，共进行79场比赛。海
南足协称，全国各地的球迷可
在冬季南下，享受一场“穿着
短袖看球赛”的独特体验，让
足球旅游成为海南冬季旅游
市场的新动能。

业内人士认为，“城超”
作为一类新兴赛事，其生态
与模式仍处于培育摸索阶
段，既需要政策的保驾护航，
也要努力寻找可持续运营的
发展之路，避免昙花一现。

（据《人民日报》，记者：
陈晨曦 白光迪 宋豪新 刘
洪超）

我国各地的秋天普遍不
长，西南地区相对较长，大概在
70至 80天，除去春秋相连不
列入盘点的昆明外，贵阳、成
都、重庆在秋季长度上遥遥领
先，最长的贵阳达79天，可以
说拥有“最长情的秋天”。

而秋季最短暂的地区要数
东北和华北了，大多在50天上
下。在北京，小伙伴甚至调侃，

“脱下夏装，直接穿上冬装”，感
觉风衣是最不实用的装束。

中国天气网通过盘点气象
大数据发现，1991年至今，我
国多地的秋季都在推迟，总体
来说东部地区比西部地区明
显。对比1991年至2020年逐
十年的平均入秋日期，郑州、宁
波、深圳等地的秋季推迟幅度

最大，超过10天，南京、合肥、
杭州、南昌、厦门、福州、青岛、
兰州、银川、乌鲁木齐等城市的
秋季也比之前晚了 5 天至 9
天。

论文《气温突变对我国四
季开始日期的影响》研究也表
明，从全国平均来看，20世纪
90年代开始，春季、夏季偏早，
秋季偏晚。

入秋时间推迟与气候变暖
关系密切。中国天气网气象分
析师王伟跃介绍，在全球气候
变暖的大背景下，各地气温逐
渐升高已经成为一个不争事
实，并影响到农业生产、社会经
济和人们的日常生活。气温升
高，必然对以平均气温来衡量
的气候季节产生影响。

秋天不仅来得晚了，长度
也在逐步缩短。不少科学家对
我国季节变化进行研究发现，
很多地方的入秋时间和入冬时
间推迟，而且冬季、春季和秋季
的长度均变短；从区域来看，北
方地区比南方地区明显，东部
地区变化比西部地区明显。

中国天气网整理了近三十
年的气象数据发现，1991年以
来，我国多地秋季的变化情况
与研究结果较为一致。大城市
中，长沙、宁波、杭州、上海、郑
州、银川等地秋季明显“缩水”，
幅度较大的宁波，从 20世纪
90年代至今秋季缩短12天，
银川、杭州、长沙也变少了7天
至9天。

（本报综合）

不是错觉 秋天真的在变短

近日，呼伦贝尔市鄂温
克族自治旗巴彦塔拉达斡尔
民族乡集中供热工程开始试
运行，该乡成为全国首个高
寒长距离集中供热的民族
乡，64.2公里供热管网织就

“温暖网”，彻底改写当地900
余户农牧民的冬季生活。

项目从2023年启动到
2025年投用，3年间施工团
队始终与高寒角力。面对
冬季最低-40℃的极寒天
气、夏季不足4个月的有效
施工期，以及牧民居住分散
导致的管网敷设难度，建设
者们创新施工方案，在草原
深处精准铺设64.2公里供
热管网，同步配套建设56.1

公里供水管网。其中，“供
热与供水管网同沟敷设”技
术更是破解了高寒牧区的

“用水痛点”——利用供热
管道余热为供水管伴热，让
以往一到冬天就冻裂的水
管“温暖运行”，实现17.23
万平方米供热面积内“取
暖、供水”双稳定。

据测算，集中供热替代
分散燃煤后，每年可减少颗
粒物、二氧化硫等污染物排
放240余吨，使得这片草原
的天更蓝、空气更清新，真
正实现“暖了屋子、护了生
态”。

（据草原云·内蒙古新
闻网，记者：李新军）

全国首个高寒长距离
集中供热工程试运行

10月18日，在江苏南京举行的2025江
苏省城市足球联赛（“苏超”）半决赛中，球迷
在赛场边加油助威。 新华社记者 李博 摄

城超多地开花，如何保持热度？
今年以来，多地“城超”成为中国足球现象级的存在。在“苏超”带动

下，“湘超”“渝超”“川超”“辽超”等陆续加入群众足球赛事版图。据统
计，全国目前已经有不低于10个省区市举办了城市联赛。以“体育+文
旅”为基本办赛模式的“城超”，正以其丰富的内容和话题引发高关注度。


